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REGULAMIN SWIADCZENIA USLUG EMISJI, PRODUKCJI ORAZ
SPONSORINGU USLUG RADIOWYCH I INTERNETOWYCH

§1. Postanowienia og6lne

. Niniejszy regulamin okresla zasady §wiadczenia przez Radio Poznan (dalej: ,,Radio”)

uslug z zakresu emisji, produkcji oraz sponsoringu radiowych i internetowych
materiatéw o charakterze reklamowym, promocyjnym i wizerunkowym, w tym w
szczegoOlnosci ustug dzwigkowych, graficznych oraz innych promocyjno-reklamowych
materialow medialnych.

Regulamin obejmuje w szczegdlnosci:

a) emisj¢ materiatow dzwigkowych i wizualnych,

b) produkcj¢ materiatoéw dzwiekowych, graficznych i internetowych,

¢) sponsoring audycji, programéw, konkurséw, audycji i programoéw
okoliczno$ciowych, zar6wno w emisji radiowej, jak i w kanatach internetowych
Radia.

Radio wystepuje jako podmiot przyjmujacy zlecenie.

Regulamin stanowi integralng cz¢$¢ umow, zamoéwien oraz zlecen sktadanych Radiu.

§2. Zakres ustug

. Zamawiajacy zleca Radiu realizacj¢ ustug radiowych i internetowych o charakterze

reklamowym, promocyjnym lub sponsorskim, w szczegoélnos$ci:

a) emisj¢ dzwigkowych materialéw reklamowych 1 promocyjnych,

b) emisje oznaczen sponsorskich,

¢) sponsoring audycji, programow, konkursow radiowych oraz internetowych,

d) sponsoring audycji i programéw okoliczno$ciowych,

e) produkcj¢ materiatoéw dzwickowych, graficznych oraz internetowych,

f) realizacje i publikacje produktéw internetowych, w tym tresci sponsorowanych.
Ustugi realizowane sg zgodnie z ustaleniami handlowo-marketingowymi stron.

§3. Harmonogram i emisja

. W przypadku podzialu zamoéwienia na czgsci Radio przedstawi Zamawiajacemu

mediaplan lub harmonogram realizacji, zawierajgcy terminy oraz — w przypadku
emisji radiowej — orientacyjne godziny emisji.

Godziny wskazane w planie emisji oznaczajg poczatek 15-minutowego pasma
antenowego, w ktorym zostanie wyemitowany material dzwigkowy lub sponsorski,o
ile strony nie ustalg inaczej.

Radio realizuje emisj¢ materiatow dzwigkowych za posrednictwem nadajnikow
obejmujacych zasiggiem Poznan oraz wojewodztwo wielkopolskie, a produkty
internetowe poprzez kanaty cyfrowe nalezace do Radia.

§4. Produkcja materialow promocyjno-reklamowych

. Radio realizuje na zlecenie Zamawiajacego produkcje materialow dzwigkowych,

graficznych oraz internetowych o charakterze reklamowym, promocyjnym lub
sponsorskim.

Produkcja moze obejmowac w szczegolnosci: spoty reklamowe, oznaczenia
sponsorskie, komunikaty promocyjne, wywiady sponsorowane, audycje i programy



okolicznosciowe, podcasty, a takze materiaty internetowe, artykuly sponsorowane
oraz tresci przeznaczone do publikacji w serwisach internetowych i kanatach
cyfrowych Radia.

Produkcja realizowana jest zgodnie z obowigzujacymi cennikami, w szczegdlnosci:
Cennikiem Produkcji Materialoéw Dzwickowych oraz Cennikiem Produkcji
Materiatoéw Graficznych, chyba Ze strony uzgodnig inne warunki w formie pisemnej
lub mailowe;.

Czas realizacji poszczegolnych produkcji okreslony jest w odpowiednich cennikach
produkcyjnych i liczony jest od momentu dostarczenia przez Zamawiajacego
kompletnych materialéw oraz akceptacji zakresu zlecenia.

§5. Sponsoring i projekty okoliczno$ciowe

W ramach ustug sponsorsko-promocyjnych Radio realizuje oznaczenia sponsorskie
oraz inne formy ekspozycji sponsora w audycjach, programach, konkursach oraz
projektach okoliczno$ciowych.

W przypadku zlecen dotyczacych sponsoringu audycji, programéw, konkurséw lub
projektéw okolicznosciowych Radio moze zaproponowa¢ Zamawiajagcemu ceng
promocyjna, kazdorazowo ustalang indywidualnie.

§6. Materiaty dostarczane przez Zamawiajacego

Zamawiajacy moze dostarczy¢ wlasne materiaty reklamowe, promocyjne lub
sponsorskie przeznaczone do emisji, publikacji lub wykorzystania w produkcji.

Wraz z materiatami Zamawiajacy zobowiazany jest dostarczy¢ metryczke zawierajaca
informacje o tworcach oraz wskazanie organizacji zbiorowego zarzadzania prawami
autorskimi, jezeli ma to zastosowanie.

§7. Odpowiedzialnos$¢ za tres¢ i prawa autorskie

Zamawiajacy ponosi petng i wytacznag odpowiedzialno$¢ za tre$s¢ materialow
przekazanych Radiu, w szczegolnosci za ich zgodno$¢ z prawem oraz nienaruszanie
praw osob trzecich.

W przypadku niedostarczenia metryczki lub zgloszenia wobec Radia jakichkolwiek
roszczen zwigzanych z trescig materiatow Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do pokrycia
wszelkich roszczen, kosztow 1 odszkodowan oraz do zwolnienia Radia z
odpowiedzialnosci.

§8. Prawo odmowy realizacji

Radio ma prawo odmowi¢ realizacji cato$ci lub czesci zamowienia, jezeli tresé
materiatow:

a) jest sprzeczna z obowigzujacym prawem,

b) narusza dobre obyczaje,

c) jest niezgodna z linig programowa lub wizerunkiem Radia,

d) nie spelnia wymogdw artystycznych lub technicznych obowigzujacych w Radiu.
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§9. Zmiany harmonogramu

Radio zastrzega sobie prawo do przesunigcia, z waznych przyczyn i po uzgodnieniu z
Zamawiajacym, terminu emisji, publikacji lub realizacji produkcji na inny termin o
poréwnywalnej warto$ci marketingowe;.

§10. Rezygnacja z zamowienia

Zamawiajacy moze zrezygnowac z calosci lub czesci zamowienia po uprzednim
poinformowaniu Radia.

W przypadku rezygnacji po rozpoczeciu realizacji Zamawiajacy zobowigzany jest do
pokrycia kosztéw poniesionych przez Radio do dnia rezygnacji.

§11. Sita wyzsza

Radio nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub opoznienie realizacji ustug
spowodowane dziataniem sity wyzszej.

Na czas trwania sity wyzszej realizacja ustug moze zosta¢ wstrzymana.

Po ustaniu dziatania sity wyzszej strony uzgodnig nowy termin realizacji ushug.

§12. Rekompensata

W przypadku niewyemitowania materialdéw reklamowych lub sponsorskich
Zamawiajgcemu przyshuguje emisja w innym, uzgodnionym terminie.

Dodatkowo, za kazdy niewyemitowany spot reklamowy Zamawiajacy otrzyma jeden
dodatkowy spot reklamowy wyemitowany bezptatnie.

§13. Rozliczenia i platnosci

Zamawiajacy zostanie obcigzony fakturg VAT obejmujaca catos¢ lub czesé
zamoOwienia.

Termin ptatnos$ci wynosi 14 dni od daty wystawienia faktury, o ile strony nie ustalg
inaczej.

W przypadku nowych Zamawiajacych Radio zastrzega sobie prawo do uzaleznienia
realizacji zaméwienia od dokonania przedptaty w catosci lub w cze¢sci na podstawie
faktury pro forma.

Za dzien zaptaty uznaje si¢ dzien wptywu nalezno$ci na rachunek bankowy Radia.

§14. Postanowienia koncowe
W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem zastosowanie majg przepisy

prawa polskiego.
Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego opublikowania tj.: 08 12026 r.



